
ІНСТРУКЦІЯ 
"ЯК ПРАВИЛЬНО ЗДІЙСНЮВАТИ

КОМУНІКАЦІЮ З ПРОЕКТУ ТА
ВИКОРИСТОВУВАТИ БРЕНДИ

УРЯДУ, МІНІСТЕРСТВА
КУЛЬТУРИ ТА ПРОГРАМИ  

"МАЛІ МІСТА - ВЕЛИКІ
ВРАЖЕННЯ"   



Ш А Н О В Н И Й  Г Р А Н Т О О Т Р И М У В А Ч У !

Вітаємо вас із здобуттям гранту в рамках програми  уряду та
міністерства культури "малі міста - великі враження".
 
Попереду у вас -  реалізація проекту. 
Ми хочемо нагадати, що комунікаційна складова вашого
проекту надзвичайно важлива для загального успіху вашого
проекту та програми в цілому.
будь ласка, уважно прочитайте наші рекомендації щодо
інформаційної співпраці з нами та правильно ними
користуйтеся!



пам`ятайте!
ви завжди можете зв’язатись з нами напряму

та уточнити все, що вас цікавить!
 

tel: (044) 234-55-30, (044) 234-09-07
email: culture2019@ukr.net

www.facebook.com/smallcitiesbigimpressions/

 
 



 
використовуйте цей емейл кожного четверга (за потреби в будь-який

інший робочий день)  для надсилання звітів щодо просуванню Вашого

проекту! Публікації, зйомки на телебаченні, радіоефіри тощо. Ми

залюбки будемо поширювати інформацію на всеукраїнське змі та на

наших сторінках у соцмережах. в темі листа вказуйте назву проекту!

нам потрібна ваша системна допомога, адже відслідковувати

сасмостійно  велику кількість проектів досить важко. тому робіть це

обов`язково!!!

 

не забувайте надсилати на затвердження інформаційні матеріали,

особливо ті, що передбачені на події за участю преси – анонси, прес-

релізи, пост-релізи. Анонси заходів слід надавати за 2-3 дні до дати

проведення заходу!

 

PRESAMMVV@UKR.NET



з вами працюватиме Менеджер зі зв`язків з
громадськістю програми 
"Малі міста - великі враження"
 
лілія бевзюк-волошина 
093-511-56-02
www.facebook.com/bevziukvoloshyna



Проект "Малі міста - великі враження" 
 покликаний не лише виявити щось оригінальне та цікаве в малих містах України та  підвищити економіку в них,

а він також направлений на популяризацію культурних здобутків та надбань,  на брендування та рекламування

цих міст, ОТГ, смт, селищ та сіл. для того, щоб відбувся інформаційний вилив саме про ваш проект, ви маєте

мислити стратегічно та покроково втілювати комунікаційну стратегію. 

Щ О  Т А К Е  К О М У Н І К А Ц І Й Н А  С Т Р А Т Е Г І Я ?  

 п о з и ц і о н у в а н н я  в а ш о г о  п р о е к т у  д л я  а у д и т о р і ї  т а

з м і  т а  м е т о д и  к о м у н і к а ц і ї  з  ц і є ю  а у д и т о р і є ю  т а  з м і .

 



 
С П О Ч А Т К У  В И  М А Є Т Е  Р О З У М І Т И  Щ О  В И  П Р О Д У К У Є Т Е  І  Д Е  В И  Є ,  Х Т О  П Р О  В А С  І  Щ О  П И Ш Е  В  З М І ,  Щ О
П Р О  В А С  Г О В О Р Я Т Ь .  
Д А Л І  -  З Р О З У М І Т И  К У Д И  В И  Х О Ч Е Т Е  Р У Х А Т И С Я  І  Ч О Г О  П Р А Г Н Е Т Е  Д О С Я Г Н У Т И .  
 
П О Т І М  Ч І Т К О  В И З Н А Ч И Т И  Д Л Я  Я К О Ї  А У Д И Т О Р І Ї  В А Ш  П Р О Д У К Т  І  Р О З Р О Б И Т И  В С І  М Е Т О Д И  К О М У Н І К А Ц І Ї
З  А У Д И Т О Р І Є Ю . В И  М А Є Т Е  Р О З У М І Т И  Я К И Й  В І К  В А Ш О Ї  А У Д И Т О Р І Ї ,  У Л Ю Б Л Е Н І  В И Д И  В І Д П О Ч И Н К У ,  В И
Н А В І Т Ь  М А Є Т Е  Ч І Т К О  У Я В И Т И  П Р О  Щ О  Д У М А Є  Ц Я  А У Д И Т О Р І Я ,  В  Б Р Е Н Д А Х  Я К О Г О  О Д Я Г У  В О Н А  Х О Д И Т Ь .
В С Е  Ц Е  Д О З В О Л И Т Ь  В А М  В И З Н А Ч И Т И  М Е Т О Д И  К О М У Н І К А Ц І Ї  Т А  К Л Ю Ч О В І  Ф Р А З И  Д Л Я  П Р И В Е Р Н Е Н Н Я
У В А Г И  В А Ш О Ї  Ц І Л Ь О В О Ї  А У Д И Т О Р І Ї  Д О  В А Ш О Г О  П Р О Д У К Т У .
 
П І С Л Я  Ц Ь О Г О  В И  М А Є Т Е  В И З Н А Ч И Т И  І Н С Т Р У М Е Н Т :  Я К И М  Ч И Н О М  В И  Б У Д Е Т Е  Г О В О Р И Т И  В А Ш І Й  Ц І Л Ь О В І Й
А У Д И Т О Р І Ї  В А Ш Е  К Л Ю Ч О В Е  П О В І Д О М Л Е Н Н Я ,  Ч Е Р Е З  Я К І  К А Н А Л И  К О М У Н І К А Ц І Й :  З М І ,  С О Ц М Е Р Е Ж І ,
Р О З С И Л К И ,  П Л А К А Т И  Т О Щ О .
 
З А В Ж Д И  М А Є  Б У Т И    А Н А Л І З  –  Ч О Г О  В И  Д О С Я Г Л И ,  Щ О  В Д А Л О С Я ,  Щ О  Н І .  
В И  М А Є Т Е  В Ж Е  П І С Л Я  Д В О Х  Т И Ж Н І В  З  П О Ч А Т К У  Р О Б О Т И    П О Д И В И Т И С Я ,  Ч И  В С Е  В И Й Ш Л О ,  Я К Щ О  Щ О С Ь
Н Е  П Р А Ц Ю Є ,  М О Ж Л И В О ,  П О Т Р І Б Н О  М І Н Я Т И  І Н С Т Р У М Е Н Т И .  

Як це працює з аудиторією?



як це прцює зі ЗМІ?
ЗАЦІКАВИТИ ЗМІ - ОДНА З ДУЖЕ НЕ ПРОСТИХ ЗАДАЧ КУЛЬТУРНИХ ПРОЕКТІВ ! АЛЕ ЦЯ ЗАДАЧА Є НЕОБХІДНОЮ
ДЛЯ ВАС! 
 
ПОІНФОРМОВАНІСТЬ ПРЕСИ ЩОДО ПЕРЕБІГУ ВАШОГО ПРОЕКТУ - ЦЕ ОДНА З ПРИЧИН УСПІХУ ВАШОЇ ДІЯЛЬНОСТІ
ТА ПОШИРЕННЯ ІНФОРМАЦІЇ ПРО ОСОБЛИВІСТЬ ВАШОГО МІСТА, ОТГ, СМТ, СЕЛА.  
ВАРТО ЗНАТИ КОНТАКТИ ЗМІ, З ЯКИМ ВИ ПРАГНЕТЕ СПІВПРАЦЮВАТИ І РЕГУЛЯРНО НАДАВАТИ ЇМ ВСЮ
ІНФОРМАЦІЮ ПРО СВОЮ ДІЯЛЬНІСТЬ У ВИГЛЯДІ ПРЕС-АНОНСІВ, ПОСТ-РЕЛІЗІВ, ЗАВЖДИ З ЯКІСНИМИ
ФОТОГРАФІЯМИ ТА ГРАМОТНИМИ ТЕКСТАМИ. СФОРМУВАТИ ВЛАСНУ БАЗУ КОНТАКТІВ ЖУРНАЛІСТІВ,
РЕДАКТОРІВ ЧИ РЕДАКЦІЙ, ЩО ЗНАДОБИТЬСЯ У ПОДАЛЬШІЙ РОБОТІ.
НІХТО НЕ ЗАБОРОНЯЄ ВАМ НАДСИЛАТИ ІНФОРМАЦІЮ НА ВСЕУКРАЇНСЬКІ ТЕЛЕВІЗІЙНІ КАНАЛИ ТА ПРАГНУТИ
РОЗШИРИТИ СВОЇ МОЖЛИВОСТІ. ВИХОДЬТЕ ЗА МЕЖЕ РЕГІОНАЛЬНОГО ТЕЛЕБАЧЕННЯ ТА НАМАГАЙТЕСЯ
ЗАЦІКАВИТИ БІЛЬШ ШИРОКУ АУДИТОРІЮ. НА САЙТІ КОЖНОГО КАНАЛУ Є ЕМЕЙЛ ДЛЯ ПРЕС-АНОНСІВ ТОЩО.  

 
ВАРТО РОЗУМІТИ ТЕМАТИКУ ЗМІ, ДО ЯКОГО ВИ ЗВЕРТАЄТЕСЯ, ЙОГО ЧИТАЦЬКУ АУДИТОРІЮ.

 
                               ПРОХАННЯ ВИКОРИСТОВУВАТИ НАШІ ЛОГОТИПИ НА ПРЕС-АНОНСАХ, РЕЛІЗАХ ТОЩО!
                                            КОРИСНЕ ПОСИЛАННЯ: ЯК ПИСАТИ ПРЕС-РЕЛІЗИ:
                                                 HTTPS://GURT.ORG.UA/BLOGS/358/486/

ПІСЛЯ РЕАЛІЗАЦІЇ ПРОЕКТІВ, НЕОБХІДНО ПРОВЕСТИ МОНІТОРИНГ ЇХНЬОГО РОЗГОЛОСУ У ЗМІ. ОТРИМАНІ
РЕЗУЛЬТАТИ  НЕОБХІДНО НАДІСЛАТИ НА ЕМЕЙЛ: PRESAMMVV@UKR.NET

 



Вам необхідно мати сторінки проекту у соціальних мережах, не просто групу чи подію від Вашої організації, а саме сторінку. 
сторінка позиціонує ваш проект як окреме культурне явище. обов'язково варто створювати події на сторінці та запрошувати цільову аудиторію,
регулярно заповнювати сторінку актуальною інформацією із витриманим корпоративним стилем. ні в якому разі не використовувати для сторінки
в соцмережі картинки з інтернету тощо.

Соцмережі: 
Facebook ‒  найпопулярніша соціальна мережа в Україні, яка охоплює вікову аудиторію від 30 до 65 років. Її перевагами є можливості створення
платної реклами з чітко визначеною цільовою аудиторією, створення подій, комунікація з іншими сторінками, які мають схожу цільову аудиторію.
Instagram ‒  соціальна мережа, якою користується молодь. Ця мережа не любить великих текстів, в більшості її використовують для поширення
красивих фото та сторіз. 
Telegram ‒  україномовний сегмент цієї мережі лише розвивається. варто детально прочитати про методи використання даної мережі і
використовувати її якісно. 
Youtube ‒  соціальна мережа для використання відеоконтенту.
рекомендуємо користуватися послугами професійного smm, або хоча б мати окрему людину, яка відповідає за соціальні мережі. 
обов`язково тегайте сторінки кабміну, міністерства культури та  малі міста - великі враження у своїх публікаціях! Щоб позначити сторінку
напишіть «@» та почніть вводити назву потрібної сторінки

Кабмін: https://www.facebook.com/KabminUA/
Мінкульт: https://www.facebook.com/mincultUA/

малі міста - великі враження: https://www.facebook.com/smallcitiesbigimpressions/
використовуйте # для програми "малі міста - великі враження":

#Маліміставеликівраження       #дивисьУкраїну          #всетількипочинається
робіть ваші лінки на сторінках красивими і короткими разом із сайтом: https://bitly.com/

 

ЯК ЦЕ ПРАЦЮЄ В СОЦМЕРЕЖАХ?



Льюїс Керрол: якщо ви не розумієте,
куди хочете прийти, то взагалі не

прийдете нікуди. 



Я К  В И К О Р И С Т О В У В А Т И  Б Р Е Н Д  Т А
Л О Г О Т И П И  У Р Я Д У ,  М І Н І С Т Е Р С Т В А

К У Л Ь Т У Р И  Т А  П Р О Г Р А М И  
" М А Л І  М І С Т А  -  В Е Л И К І  В Р А Ж Е Н Н Я " !  



О Ф І Ц І Й Н Е  В И К О Р И С Т А Н Н Я
Л О Г О Т И П У  У Р Я Д У

 

О Ф І Ц І Й Н Е  В И К О Р И С Т А Н Н Я
Л О Г О Т И П У  

М І Н І С Т Е Р С Т В А  К У Л Ь Т У Р И

 

А Б О  



офіційне використання логотипу

малі міста - великі враження

hе можна змінювати колір логотипів,
самостійно прибирати текстову частину

логотипів!
 

Використовуйте контрастні варіанти
логотипів - На світлому тлі

використовуйте темний логотип, на
темному тлі - світлий. користуйтеся

логотипами на прозорому тлі. але ніколи
не використовуйте логотипи на

зашумленому занадто яскравому тлі. 
 не забувайте про безпечні  Відступи

навколо логотипу, що також є важливим
елементом для сприйняття лого. також Не

можна використовувати тіні, 3-D вимірні 
 трансформації, нахили, або інші ефекти,

які візуально змінюють лого. 

а б о  



всі наші логотипи мають завжди

розташовуватися у правому

верхньому кутку!!! 

Логотипи мають бути присутніми

у ваших плакатах, картинках для

соцмереж, друкованих

продукціях, прес-анонсах та пост-

анонсах  тощо! 

ВАРІАНТ 1

ВАРІАНТ 2 Поруч з ними, або під
ними ви маєте
додавати свої

необхідні логотипи в
однаковій пропорції 



У  С В О Ї Х  П Р Е С - А Н О Н С А Х ,  Р Е Л І З А Х ,  Д Р У К О В А Н И Х  Б У К Л Е Т А Х ,  К А Т А Л О Г А Х ,  Л И С Т І В К А Х ,
Б Р О Ш У Р А Х  З А В Ж Д И  П И Ш І Т Ь ,  Щ О  П Р О Е К Т  Р Е А Л І З У Є Т Ь С Я  З А  П І Д Т Р И М К И  У Р Я Д У  Т А
М І Н І С Т Е Р С Т В А  К У Л Ь Т У Р И  У К Р А Ї Н И ,  А Б О  Щ О  П Р О Е К Т  Р Е А Л І З У Є Т Ь С Я  В  Р А М К А Х
П Р О Г Р А М И  У Р Я Д У  Т А  М І Н І С Т Е Р С Т В А  К У Л Ь Т У Р И  У К Р А Ї Н И  " М А Л І  М І С Т А  - В Е Л И К І
В Р А Ж Е Н Н Я " .  П Р О Г Р А М А  М А Є  Н А  М Е Т І  П О С И Л Ю В А Т И  І Н Т Е Г Р А Ц І Ї  К У Л Ь Т У Р Н О Ї
С П А Д Щ И Н И  В  Ж И Т Т Я  Г Р О М А Д ;  В П Р О В А Д Ж У В А Т И  К Л А С Т Е Р Н І  М О Д Е Л І  Р О З В И Т К У
К У Л Ь Т У Р И  В  Г Р О М А Д А Х  В  У М О В А Х  Д Е Ц Е Н Т Р А Л І З А Ц І Ї ;  П І Д В И Щ У В А Т И  Е К О Н О М І Ч Н У
П Р И В А Б Л И В І С Т Ь  К У Л Ь Т У Р Н О Ї  С П А Д Щ И Н И  Т А  Ї Ї  С Т А Л О Г О  В И К О Р И С Т А Н Н Я ;  З А Л У Ч Е Н Н Я
З А Ц І К А В Л Е Н И Х  С Т О Р І Н  Д О  В И К О Р И С Т А Н Н Я  Р Е С У Р С У  К У Л Ь Т У Р Н И Х  С П А Д Щ И Н И  Т А
К Р Е А Т И В Н И Х  І Н Д У С Т Р І Й  Д Л Я  Р О З В И Т К У  Г Р О М А Д .
 
П І С Л Я  З А В Е Р Ш Е Н Н Я  В А Ш О Г О  П Р О Е К Т У  В С І  Д Р У К О В А Н І  М А Т Е Р І А Л И  Д О Д А Й Т Е  Д О  З В І Т У
В  К І Л Ь К О С Т І  Н Е  М Е Н Ш Е  Д В О Х  П Р И М І Р Н И К І В .
 
 

ДРУКОВАНА ПРОДУКЦІЯ



К О Р И С Н І  П О Р А Д И  З  К О М У Н І К А Ц І Й :  
 

HT TP S : / / NACHAS I . COM / 2 0 1 8 / 0 7 / 1 2 / GU I D E - FOR - MANAGER /

 

HT TP S : / / WWW . PROS T I R . UA

/ ? KB = ROZVY TOK - KOMUN I KA T S I J NO J I - S TRATEH I J I - POE TAPNA - I N S T RUKT S I YA - ROZROBKY -

KOMUN I KA T S I J NO J I - S TRATEH I J I - D LYA - VASHO J I - ORHAN I ZA T S I J I - I Z - VPRAVAMY - TA - KORYSNYMY -

POSY LANNYAMY

 

Я РОСЛАВ  С Е РДЮК  «ХОРОШАЯ  И  ПЛОХАЯ  Р Е КЛАМА »

МАКСИМ  І Л Ь Я ХОВ  «ПИШИ ,  СОК РАЩАЙ »

ДАМ І Р  ХАЛ І ЛОВ  «МАРК Е ТИН Г  В  СОЦИАЛЬНЫХ  С Е Т Я Х »

 

 

 



дякуємо!

У С П І Х І В  У  В Т І Л Е Н Н І  В А Ш И Х
О М Р І Є Н И Х  П Р О Е К Т І В !


